Nabeschouwing Meubelbeurs 2011

Organisatie en exposanten kunnen opnieuw tevreden terugkijken op een geslaagde Meubelbeurs. Net als de vorige jaren nam de Meubelbeurs 7 hallen van Brussels Expo in, een oppervlakte van ongeveer 70.000m². Vele standen waren indrukwekkend. Het totale bezoekersaantal ging lichtjes achteruit, wat overeenstemt met de concentratiebeweging in de markt, maar de kwaliteit van de bezoekers lag erg hoog. Heel opvallend was de talrijke aanwezigheid vanuit Frankrijk, met een stijging van 20% bezoekers.

De exposanten investeerden ook dit jaar opnieuw in mooie presentaties, werkelijk prachtige standen, en collecties met een echte meerwaarde voor de bezoekers. Ook in tijden van crisis hebben de exposanten duidelijke inspanningen gedaan om nieuwe en verrassende producten voor te stellen. Jaar na jaar zien we het niveau stijgen. Dit is een bevestiging van het vertrouwen dat de exposanten in onze beurs stellen. 

Uiteindelijk bleek het bezoekersaantal met 20.149 bezoekers een heel klein beetje lager te liggen dan in 2010 (-1,60%); de opkomst is wel degelijk goed te noemen, vooral van internationale zijde, wat van primordiaal belang is in de huidige moeilijke marktomstandigheden. De kwaliteit en de aankoopbereidheid van de inkopers was hoog. De inkrimping van de markt is een realiteit: er verdwijnen bedrijven, en de concentratie gaat verder, en dit in alle markten. Toch gaan we op bepaalde markten nog vooruit. Vooral het bezoek uit Frankrijk – onze eerste exportmarkt – is een heel opvallende en sterke stijger: met +19,6% mag Brussel zich met recht een sterke beurs voor onze zuiderburen noemen. Onze inspanningen om meer bezoekers uit Frankrijk naar Brussel te krijgen heeft merkelijk resultaat opgeleverd. De Franse bezoekers vinden in Brussel wat ze op hun thuismarkt niet of onvoldoende vinden, vooral in het hedendaagse genre. En dat ze in Brussel bovendien ook in hun eigen taal terecht kunnen is beslist een pluspunt. 
Uit België/Luxemburg (-4,4%) en uit Nederland (-4%) is het aantal bezoekers wat teruggelopen, wat we verklaren door de concentratie van de markt bij minder maar grotere spelers. In absolute cijfers uitgedrukt lijkt deze terugloop trouwens veel minder opvallend. De exposanten waren uiterst tevreden over de Nederlandse opkomst, en nog meer over de zaken die ze met Nederland konden realiseren, hoewel de marktsituatie in Nederland allesbehalve rooskleurig is. Uit het Verenigd Koninkrijk en Ierland (-18%, evenwel op een klein getal) was er minder bezoek. Opnieuw is de verklaring de geblokkeerde economie over het Kanaal. Hoewel het met 398 bezoekers om een klein aantal bezoekers gaat, blijft het voor onze exposanten een belangrijke markt. Reden genoeg om onze inspanning volgend jaar hierop te concentreren. Uit de diverse andere landen, vooral dan uit Scandinavië en Oost-Europa, zet de licht stijgende tendens zich voort (+3%). Dit is een duidelijk signaal van de steeds internationalere rol van de Meubelbeurs Brussel. Het leeuwendeel van de exposanten was dan ook tevreden tot zeer tevreden met dit resultaat.
Bezoekers 2011

BE/LUX: 

9241 (-4,4%)

NL: 

4392 (-4%)

FR: 

2639 (+19,6%)

UK/IR: 

398 (-18%)

DE/CH: 

1033 (-11,5%)

DIV.: 

2446 (+3%)

TOTAAL: 
20.149 (-1,6%)

In de segmentering van de beurs merken we een lichte verschuiving. In City en in Square ging veel aandacht naar design, bruikbaarheid, prijs/kwaliteitsverhouding, efficiëntie en slimme oplossingen, terwijl de ‘veilige’ modellen en kleuren op enkele uitschieters na toch volledig in de tijdsgeest pasten. Nomade en Privilège lijken steeds meer naar elkaar toe te groeien. Zowel het etnische als het klassieke meubel worden hedendaagser; sfeer en decoratie blijft hier wel erg belangrijk. In Brussels by Night was dan weer de meeste innovatie merkbaar, traditioneel een sterk punt van de sector van het slaapcomfort. Ecologie en duurzaamheid blijven onder de aandacht. Veel sfeer, een mooie vormgeving en het gebruiksgemak tonen aan dat deze producten niet meer op een kleine niche inspelen, maar echt voor een breed publiek bedacht zijn. 

De tweejaarlijkse Flemish Masters, een creatieve samenwerking tussen de meubel- en de textielsector gestuurd door een denktank onder leiding van Axel Enthoven, leverde dit jaar enkele interessante en zeer realistische resultaten op. Investeren in onderzoek en vormgeving leidt nog altijd tot vernieuwing. En dat het niet over prototypes gaat maar over reële collectiemodellen werd aangetoond tijdens deze editie. Twee van de Balthazars gingen trouwens naar een Flemish Masters product. 
De volgende vier Balthazars werden uitgereikt: het meest ecologische product, het meest trendy product, het meest innovatieve product, en het beste Belgische product. We citeren uit het juryrapport:

Het kersverse bedrijf SITINO (collectie tafels en stoelen) werd bekroond met de speciale vermelding: nieuw beloftevol bedrijf. De frisse en vaak originele vormgeving, de compactheid, de variatiemogelijkheden in bv. poten en stoffering bij de stoelen, de signatuur van de ontwerpers, de goede relatie kwaliteits/prijs en de dynamiek van de ploeg hebben de jury overtuigd. 

Het meest ecologische product hebben we afgewogen aan de hand van de vernieuwing op het gebied van transport, materiaalkeuze en de ecologische voetafdruk. Deze Balthazar gaat naar LS BEDDING voor het nieuwe concept ERGOSLEEP CLIP ON.

De Balthazar voor het meest trendy product of het meest hippe product, met andere worden het product dat straks in alle ‘boekskes’ zal staan zijn de STIJN HELSEN ROOMS van VELDEMAN BEDDING. We hebben hier vooral de vorm, de detaillering, de kwaliteit van de Belgische meubelstoffen en de samenwerking in trio (ontwerper, beddenfabrikant, textielfabrikant) geapprecieerd.

De Balthazar voor het meest innovatieve product was een bijzonder zware bevalling. Er werd gewikt en gewogen en uiteindelijk werd beslist dat er twee gelijkwaardige prijzen worden uitgereikt aan: PASSE PARTOUT voor een flexibele en multibruikbare bankstelgroep nl. het concept IN/OUTDOOR en RECOR BEDDING voor het concept SLEEPSITTING, waarbij de jury de samenwerking binnen het project van de Flemish Master bijzonder op prijs stelt.

En tot slot… de Balthazar voor de beste Belgische collectie gaat naar het onvolprezen bedrijf van de familie DECONINCK voor de D-collectie 2011 waarbij de jury de inspanningen om tot vernieuwing te komen in het klassieke meubelsegment wil honoreren.

Van de editie 2011 van de Meubelbeurs onthouden we vooral de positieve stemming in een moeilijk economisch klimaat. Er werd met enthousiasme rondgekeken, en vooral ook gekocht. De exposanten apprecieerden de opkomst van grote inkopers én kleine meubelwinkels uit heel Europa, en zagen hun inspanningen beloond.
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